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TVA Nouvelles

Un souper presque parfait

Tout le monde en parle

Occupation double

Opération Séduction

Star Académie

Dumont

C’est juste de la tv

Palmarès

Bazzo.tv

Déclic

Mirador

Vlog

M. Net

Price is Right

La boutique MC Gilles

La guerre des clans

Génération Inc.

Un gars le soir

On connaît la chanson

30 vies

Atomes Crochus

Duo

Et que ça saute

Yamaska

Fidèles au poste

Gala de l'ADISQ

Le téléjournal 18h

Destinées

Les détestables
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TVA Nouvelles

Tout le monde en parle

Un souper presque parfait

Occupation double

Opération Séduction

Seevibes
Score

SEP. OCT. NOV. DÉC.

Territoire
Émissons canadiennes 
francophones

Type de calcul
moyenne calculée sur 6 indices 
hebdomadaires

Période
du 5 septembre 2011 
au 18 décembre 2011
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Télédiffuseurs / Top 5
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Catégories d'émissions 
les plus populaires / Top 5

Télé-réalité

Jeu télé

Divertissement

Information

Série TV
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TVA Nouvelles
Occupation double

Un souper presque parfait
Occupation double

Un souper presque parfait
Opération Séduction

Un souper presque parfait
TVA Nouvelles

Un souper presque parfait
Tout le monde en parle
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Affinités par émission

1138

1077
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677
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Participants uniques / Top 5

Occupation double

TVA Nouvelles

Un souper presque parfait

Star Académie

Tout le monde en parle
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Fans les plus intenses / Top 5
Nombre total d'interactions pour chaque personne durant la période

Occupation double

Occupation double

Occupation double

TVA Nouvelles

Palmarès

Nombre d'interactions par semaine
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Audience sociale de la télévision
Palmarès automne 2011  
 Canada / Français

La mesure de l'audience sociale
de la télévision

Origine des interactions

96 980
7 au 13 nov. 2011

77% 23%

Profil des participants

73% 28%

Le Seevibes Score est une métrique exclusive basée 
sur une série de six indices d'analyse du contenu et du 
pro�l de l'audience sociale des émissions de 
télévision sur les médias sociaux.

Source

seevibes.com

Données publiques sur Twitter et Facebook étudiées du 5 septembre 
au 18 décembre 2011 pour le marché de la télévision francophone au 
Canada. Détails de la méthodologie disponible sur demande : 
contact@seevibes.com

La mesure de l'audience sociale
de la télévision
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